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Teorie radykalnych mediow alternatywnych

Komunikacja jest sita sprawczg relacji pomiedzy poszczegélnymi jednostkami i or-
ganizacjami spolecznymi, ktére jednoczesnie zwrotnie oddziatuja na sama komu-
nikacje. Zgodnie z koncepcja Siegfrieda Schmidta istotno$¢ procesu komunikacyj-
nego uzalezniona jest w duzym stopniu od tego, ,w jakiej roli wystepuja uczestnicy
komunikacji, do jakich instytucji lub organizacji naleza i jaki spoteczny, polityczny
lub ekonomiczny wplyw posiadaja” (Schmidt 2006: 319). Powyzsze twierdzenie
stanowic¢ bedzie baz¢ wyjsciowa rozwazan na temat wartosci mediéw alternatywnych
we wspolezesnej komunikagji.

Komunikacje zachodzace w mediach alternatywnych funkcjonuja w ramach ho-
mogenicznych grup subkulturowych, charakteryzujacych si¢ wlasnym (niejednokrot-
nie radykalnym) programem politycznym. Media wykorzystywane sa jako jedno z na-
rzedzi koniecznych do przeksztalcania rzeczywistosci spolecznej zgodnie z zatozonym
programem. Produkcja tresci konkurencyjnych wzgledem mediéw gléwnego nurtu
nie jest jednakze najwazniejszym celem funkcjonowania mediéw alternatywnych.

W niniejszym artykule uwaga skoncentrowana bedzie na wycinku alternatywnej
przestrzeni medialnej, zwiazanej z ruchami spotecznymi postulujacymi reorganiza-
cje przestrzeni spolecznej w spos6b bardziej zdemokratyzowany (w rzeczywistosci
wedlug wlasnych programéw). Media te, z racji tworzenia i wspéltworzenia przez
jednostki zwiazane z szeroko rozumianymi srodowiskami wolnosciowymi, charak-
teryzujacymi si¢ radykalna filozofig polityczna, dziataniami bezposrednimi oraz ak-
tywizmem spoleczno-politycznym, okreslane bywaja takze mianem ‘radykalnych’.

Media alternatywne rozumiem tu zgodnie z definicjami zaproponowanymi
przez Johna Downinga (2001) oraz Chrisa Attona (2002). Obydwie koncepcje
lokuja media alternatywne wéréd produktéw medialnych funkcjonujacych poza
mainstreamowym systemem mediéw i instytucjonalna kontrola, o niskich kosz-
tach produkcji, tworzonych przez nieprofesjonalnych producentéw. Rozwazania
Downinga koncentruja si¢ wokdt dziatari komunikacyjnych w ramach mediéw,
dazacych do zmian organizacji spotecznej (social change publishing) jako sensu ich
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funkcjonowania. Definicja Attona poszerza miejsce komunikacji o wytwércéw me-
dialnych nieidentyfikujacych si¢ z dominujacym dyskursem spoleczno-politycznym,
niepodejmujacych jednoczesnie radykalnych dziatan. Wiaczone tym samym zostaja
w zakres definicji np. alternatywne wydawnictwa lifestylowe, szeroki wachlarz zinéw
czy tez niszowa proza i poezja (Atton 2002:10).

Radykalne media alternatywne —
modele Downinga i Attona

Ramy koncepcyjne swojego modelu mediéw radykalnych opiera Downing na zasa-
dach wywodzacych si¢ z filozofii anarchistycznej. Na ich podstawie dokonuje jed-
noczesnie krytyki ‘rewolucyjnych’ mediéw socjalistycznych, zréwnujac ich funkcjo-
nowanie z mechanizmami mediéw komercyjnych, keére przez media socjalistyczne
poddawane byly permanentnej krytyce. Hierarchiczna struktura oraz funkcjonowa-
nie limitowane granicami wytyczonymi przez wladze partii lub organizacji stawia je
na réwni z mediami kapitalistycznymi. Definiujac media radykalne, Downing stawia
spos6b ich organizacji oraz zaangazowanie w proces produkeji mediéw ponad tres¢
i ich producentéw, proces ponad produktem. W jego przekonaniu konieczne jest
podkreslanie réznorodnych realiéw zycia spotecznego (z naciskiem na metody i skutki
represji instytucji paristwowych). Skuteczna komunikacja probleméw spotecznych
mozliwa jest jedynie w oparciu o dzialania ponad partiami/organizacjami. Media ra-
dykalne, ze wzgledu na zaangazowanie i stronniczo$¢, nie moga zatem by¢ narzedziem
ani partii, ani inteligengji, uprzywilejowujac ruchy, a nie organizacje, a wewnetrzna
struktura winna by¢ odzwierciedleniem wartosci i zasad funkcjonujacych w danych
spotecznosciach (prefigurative politics) (Atton 2002: 19-23). Model Downinga, skon-
centrowany na ruchach spofecznych, nie tylko nie uznawal wydawnictw partyjnych,
ale pomijat réwniez aktywno$¢ wydawnicza autonomicznych twércéw zindw.

Downing dokonal aktualizacji swojej koncepcji w 2001 r. (pierwsze wydanie
datowane jest na 1984 r.), okreslajac typ komunikacji stosowany przez media alter-
natywne mianem rebellious communication. Cho¢ teoria uzupelniona zostata o szereg
historycznych kwestii, w mocy pozostata koncepcja mediéw alternatywnych (Do-
whning preferowal okreslenie ‘radykalne media alternatywne’) jako mediéw ruchéw
spolecznych.

Atton w swojej koncepcji nie ogranicza medidw alternatywnych jedynie do produk-
tow zwigzanych z rucham spolecznymi, cho¢ podtrzymuje istotno$¢ ich zaangazowania
w proces produkcji mediéw. Poszerza koncepcje Downinga o dziatalnos¢ medialna,
wpisujacg si¢ w krytyczny dyskurs mediéw komercyjnych, niebedacych jednoczesnie
czgscig politycznego ruchu spotecznego. Downing wykluczyl bowiem migdzy innymi
produkgje artystycznej awangardy, $wiat muzycznych i artystycznych fanzinéw oraz ma-
toskalowa, niejednokrotnie jednoosobowa dziatalno$¢ producencks. Funkcjonowanie
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wymienionych podmiotéw oparte jest na zblizonych zasadach organizacji, produkgji
oraz dystrybucji, sformutowanych przez Downinga (Colleen 2004).

Atton, konstruujac swoja koncepcje, podkresla koniecznos¢ reorganizacji do-
tychczasowej komunikacji medialnej, opartej na profesjonalizmie, finansach oraz
kontroli, opierajac ja na zatozeniach sformutowanych przez Jamesa Hamiltona (de-
professionalized, decapitalized, deinstitutionalized) (Atton 2002: 25).

Nawiazujac do modelu komunikacji Roberta Darntona (por. Atton 2002: 24-26),
Atton proponuje schemat, w ktérym zmiana relacji spotecznych dokonuje si¢ za po-
mocg radykalnego procesu komunikacyjnego realizowanego poprzez media. Media
to proces i produkt, w ktérym rozmywana jest linia pomi¢dzy producentem a odbior-
ca, funkcjonuje wymienno$¢ rél miedzy sferami produkji i dystrybucji mediéw. Two-
rzenie mediéw to proces ciagly, w ktérym relacja procesu i produktu skoncentrowana
jest na sposobach percepciji i partycypacji odbiorcéw w ich funkcjonowaniu.

Organizacja wewngetrzna winna by¢ odzwierciedleniem struktury poszczeg6lnych
grup subkulturowych na zasadach prefigurative politics. W koricu model narragji
w mediach oparty jest na native reporting, czyli newsach tworzonych przez jednostki
bezpo$rednio zaangazowane w prezentowany problem, dostarczajacych informacji
relewantnych dla zainteresowanych grup oraz wyrazajacych ich interesy.

Koncepcja native reporting ma swoje zrédta w sferze mediéw gléwnego nurtu.
Atton nawiazuje do sposobu relacjonowania codziennych wydarzen lokalnych pro-
pagowanego przez dziennikarza , The Observer” Roberta Chesshyre’a, w ktérym
to zwykly obywatel staje si¢ najbardziej wiarygodnym Zrédtem z racji zaréwno za-
interesowania, jak i identyfikacji z okreslonym problemem.

Jednoczesnie native reporting jest wytworem kolonializmu, w ktérym funkcjo-
nowat swoisty dualizm. Spolecznosci skolonizowane wykluczane byly z gtéwnego
dyskursu medialnego, czego konsekwencja bylto stworzenie wlasnej platformy me-
dialnej, w ktérej informacje tworzone byly przez osoby, ktérych dany problem bez-
posrednio dotyczyl (Atton 2002: 112-113).

Media alternatywne w modelu Attona, jak wspominalem powyzej, rozpatrywane
s3 na dwoch plaszezyznach: jako produkt oraz proces.

Media jako produkt:
1. Zawarto$¢ — politycznie/kulturalnie/spolecznie radykalna; nowa wartos¢ newsow (native
reporting);

2. Forma — layout, grafika, wizualna retoryka;
3. Metody produkgji — druk, technologie reprodukeji.

Media jako proces:

4. Dystrybucja — miejsca dystrybucji, sieci (nerworks), kwestia praw wlasnosci (copyright);

5. Transformacja relacji spolecznych — odbiorca/producent, kolektywna organizacja, deprofesjo-
nalizacja;

6. Transformacja procesu komuniukacji — horyzontalna sie¢ przesytu informacji (na podsta-
wie: Jankowski, Jansen 2003: 6).
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Sfera produktu obejmuje nie tylko kwesti¢ (radykalnej) zawartosci, produkowa-
nej przez aktywistow, ale takze odmienna forme oraz sposoby produkeji. Koncepcja
native reporting zrywa ze sztywnymi normami konstruowania tekstu informacyjnego,
na pierwszy plan wysuwajac zaangazowanie, autentyczno$¢ informagji oraz istotno$é
kwestii dla danego srodowiska. Kolejne zerwanie norm nast¢puje w kwestii wizualnej,
gdzie przekaz tekstowy wzmacniany jest sugestywna grafika lub fotografia (zwykle stron-
nicza lub wrecz propagandowa). Dominujaca staje si¢ koncepcja produkeji D-1-Y (do it
yourself). W przypadku prasy nastgpuje takze zerwanie z przejrzystym ukladem na rzecz
awangardowych rozwigzan layoutu i sktadu pisma. W kwestii produkcji model Attona
podkresla prymarno$¢ funkgji komunikacji. Produkeja, zwlaszcza w latach szes¢dzie-
siatych i siedemdziesiatych poprzedniego stulecia, miata do$¢ prymitywny charakeer.
Recznie tworzone numery byly nastgpnie poddawane replikacji. Wazniejszy pozostaje
fakt, ze zwykle byly one darmowe, poprzez co poszerzal si¢ zasieg ich oddzialywania.

Dystrybucja stanowi drugi element modelu Attona. Rozpowszechnianie pro-
duktéw medialnych odbywa si¢ w sposéb gléwnie bezposredni: podczas koncer-
tow, spotkari, demonstracji etc. Media alternatywne, zrywajac z zasada copyright,
umozliwiajg nieograniczone powielanie i rozpowszechnianie zawartych w nich tresci
(i wreez zachgcaja do niego).

Model ten w do$¢ istotny sposéb koncentruje si¢ na metodzie produkgji. Tworze-
nie medidéw przestaje by¢ zarezerwowane dla waskiej, wyspecjalizowanej grupy oséb.
W zamian za to propagowana jest koncepcja ‘kazdy jest dziennikarzem’, wymagajaca
jednakze reorganizacji wewnetrznej struktury medialnej oraz wewnetrznych relacji wia-
dzy. Nastepuje zatem przesunigcie z wertykalnego do horyzontalnego przeptywu infor-
magcji. Usunigcie lub zmarginalizowanie roli gatekeepera umozliwia podjecie szerszego,
wzgledem mediéw komercyjnych, spektrum tematycznego. Decentralizacja wymaga
z kolei stworzenia nowej polityki wewnetrznej, umotzliwiajacej dostep wszystkim zain-
teresowanym do produkeji i zarzadzania mediami. W koricu kolektywno$¢ nie moze
konczy¢ si¢ na organizagji, ale powinna funkcjonowac¢ takze na etapie produkgji.

Pomimo ze cz¢$¢ mediéw alternatywnych postuluje, by koricowym etapem
tworzenia mediéw niezaleznych byla calkowita koordynacja wszystkich jedno-
stek medialnych, promujaca kooperacje, a nie rywalizacje (Albert, What Makes...),
to w praktyce zwycigzaja walka o wplywy oraz antagonizmy miedzy poszczegdlnymi
$rodowiskami (Atton 2002: 127).

Indymedia jako przyktad
radykalnych medidéw alternatywnych
Idealng egzemplifikacja radykalnych mediéw alternatywnych jest Independent Media

Center (Indymedia, IMC). Poczatki siggaja szczytu ekonomicznego WTO w Seat-
tle w listopadzie 1999 roku, ktéremu towarzyszyly protesty lewicowych i skrajnie
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lewicowych organizacji i ruchéw spolecznych. Wykorzystujac doswiadczenie produ-
centéw mediéw alternatywnych (prasy, radia i telewizji), oprogramowanie powstate
w ramach open source oraz setki reporteréw, aktywisci stworzyli whasna platforme¢ me-
dialng relacjonujaca przebieg protestéw, ktéra z czasem rozrosta si¢ w sposéb bezpre-
cedensowy do setek niezaleznych oddziatéw Indymediéw na catym $wiecie. IMC staly
si¢ propagatorami, po raz pierwszy na tak szeroka skale, oprogramowania stworzonego
przez kalifornijskich programistéw, umozliwiajacego natychmiastows publikacje in-
formacji w sieci. Koncepcja open publishing, pozwalajaca na bezzwloczny transfer new-
séw, umozliwia takze kazdej zainteresowanej osobie publikacje wlasnego materiatu.
Szybko tez zaadaptowana zostata przez szereg innych serwiséw internetowych.

Indymedia stanowia sie¢ niezaleznych osrodkéw medialnych zarzadzanych w sposéb
radykalnie demokratyczny. Charakteryzuja si¢ brakiem oficjalnych struktur zarzadza-
jacych, zastapionych skrajnie demokratycznym mechanizmem podejmowania decyzji
(Indymedia, FAQ). Administrowanie opiera si¢ na kolektywnosci decyzyjnej, realizo-
wanej poprzez debaty, dyskusje oraz glosowania. Aby zagwarantowa¢ transparentnos¢
funkcjonowania, zapewniony jest otwarty dostep do kazdego etapu decyzyjnego. Brak
bariery wejécia umozliwia kazdemu szybki transfer w kierunku managementu IMC.

Zasada otwartego dostgpu umozliwia nie tylko partycypacj¢ na etapie zarzadza-
nia, ale przede wszystkim pozwala na aktywne tworzenie zawartosci serwisu. Dzigki
zasadzie open publishing cz¢$¢ serwisu (newswire) otwarta jest dla wszystkich partycy-
pantéw. Gléwna cz¢sé jest rozszerzeniem, we wspolpracy z redakcja, najwazniejszych
z punktu widzenia srodowisk wolnosciowych tematéw. Nie mozna jednakze méwié
o calkowitym otwarciu Indymediéw. Zawarto$¢ ograniczona jest poprzez polityke
redakeyjna, ktéra pomimo szerokiej elastyczno$ci wyklucza jasno zdefiniowang sfere
mysli spofeczno-politycznej. Model otwartego publikowania narazony jest takze
na ataki ze strony przeciwnikéw politycznych/srodowiskowych. Wrazliwe na kwestie
cenzury §rodowiska wolnosciowe usuniecie niezgodnych z polityka redakeyjna tek-
stéw zastapily przenoszeniem ich ze strony gtéwnej do specjalnego folderu ‘ukryte’,
z pelnym dostgpem do wszystkich mieszczacych si¢ tam elementéw.

Zawarto$¢ serwisu jest potwierdzeniem pelnego zaangazowania autoréw w funk-
cjonowanie ruchu wolno$ciowego. Informacje dotycza relewantnych dla srodowiska
probleméw i wydarzen. Indymedia powinny by¢ zatem postrzegane jako element
samoidentyfikacji oraz integracji srodowisk wolnosciowych, a nie jako podmiot
medialny konkurujacy z mediami komercyjnymi. Charakteryzujacy si¢ okreslona
publicznoscia, niedazacy do aktywnego jej pozyskiwania.

Model Indymediow

Polityka oraz wartosci:
— wspélna (kolektywna) wlasno$¢ oraz zarzadzanie;
— otwarty dostep (open access);
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— transformacja zasad praw autorskich oraz wykorzystania wlasnoéci intelektualnej (creative
commons, copyleft);

Konstrukcja wiadomosci oraz produkcja:

— redefinicja informacji;

— transformacja klasycznych zasad produkgji informacjis

— ograniczone restrykcje redakeyjne;

— zaangazowanie osOb bez wyksztalcenia dziennikarskiego;

— polaczenie standardowej jednokierunkowej oraz interaktywnej komunikacji;

— multimedialno$¢ prezentowanych tresci;

Pozostate czynniki:

— dystrybugja i wsp6lpraca poprzez sie¢ elektroniczng (networking);

— zasigg i oddzialywanie zaréwno lokalne, jak i globalne;

— podkreslenie wartoéci newséw waznych dla ruchu, relacji z protestéw i demonstracji
(na podstawie: Jankowski, Jansen 2003: 10).

Ponizej w tabeli zestawione zostaly elementy mediéw alternatywnych z uwzgled-
nieniem modeli Downinga i Attona oraz Indymediéw, z wyszczeg6lnieniem po-
szczegblnych elementéw oraz ich funkgji.

Media alternatywne

elementy cechy

peer production. kooperacja. native reporting. open publi-
produkeja shing. partycypacja. creative commons. dekomercjalizacja.
niezalezno$¢

niezalezna, ‘podziemna’, cz¢sto darmowa, bezposrednia,

dystrybucja w opraciu o zasadg anticopyright (copyleft)

. .. pauper managment. networking. radykalna demokratycznos¢.
zarzadzanie/organizacja .
open access, transparentnos¢

aktywista, amator, prosummer. reporter, komentator

dziennikarz o
rzeczywistosci

integracja ruchu, propaganda, poszerzanie produkeji medial-

rola informacgji : . oA e
nej o wykluczone dyskursy, napigtnowanie nieréwnosci.

budowanie tozsamosci oraz (auto)identyfikacjr budowanie
relacji z odbiorcami, propagowanie demokracji bezposredniej,

cele zapewnienie miejsca do szerokiej debaty. prefigurative politics.
rozwdéj spoleczeristwa obywatelskiego, praca na rzecz spotecz-
noéci lokalnych oraz mniejszosciowych

odbiorc zaangazowani, aktywni, mlodzi, wyksztatceni, bliskie powiaza-
Y nie z (radykalnymi) organizacjami

datki, sprzedaz bezposrednia, cz¢$¢ dochodéw z wydarzen or-

finansowanie ganizowanych przez cztonkéw ruchu (np. koncerty), reklama

(w ograniczonym zakresie)
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Antyekonomiczna logika mediéw alternatywnych

Postrzeganie mediéw alternatywnych powinno odbywa¢ si¢ jednak poprzez dy-
chotomig logik ekonomicznych, zgodnie z teoria zaproponowang przez Bourdieu.
Dostrzec mozna w tym przypadku analogiczng do $wiata sztuki sytuacje przed-
stawiona w Regutach sztuki, gdzie w polu produkcji mediéw funkcjonuja dwie
przeciwstawne koncepcje produkeji, dystrybucji oraz konsumpcji. Media komer-
cyjne zgodnie z logika ekonomiczng funkcjonuja zorientowane na przedsiewzigcia
umozliwiajace kumulowanie zyskéw. Prymarny charakter maja zatem dzialania
zwigzane z zapewnieniem ciagloéci funkcjonowania danej instytucji medialnej
poprzez rozpoznanie oraz zaspokajanie potrzeb wszystkich elementéw umozli-
wiajacych istnienie danego medialnego organizmu. ,Jakies przedsigwziecie jest tym
blizsze bieguna «komercyjnego», im bardziej bezposrednio i kompletnie produk-
ty, ktére rzuca na rynek, odpowiadajg wezesniej istniejacym oczekiwaniom oraz
w formach uprzednio ustalonych” (Bourdieu 2007: 220). Nie oznacza to, ze media
komercyjne nie sg zainteresowane kumulowaniem zyskéw symbolicznych. Kazda
instytucja medialna w konsekwencji koncentruje si¢ na wypracowaniu przewagi
symbolicznej wzgledem pozostalych graczy pola medialnego. Relacje spoleczne po-
miedzy wszystkimi elementami (organizacjami, instytucjami, osobami etc.) odby-
wajg si¢ poprzez procesy komunikacyjne, ktére jednocze$nie oddziatuja zwrotnie
na same komunikacje (Schmidt 2006). ,,Zeby wytworzy¢ oferte medialna posiada-
jaca zdolnos$¢ do polaczenia si¢ [z innymi], trzeba dostosowad si¢ do spolecznego
mechanizmu oczekiwania na operacje semiotyczne, czyli kierowa¢ si¢ na wlasciwe
konwencje lub uwzglednia¢ wiedzg zawarta w common sense” (Schmidt 2006: 317).
Skonstruowanie odpowiedniej komunikacji umozliwia zdobycie przewagi/domi-
nacji w polu, dzigki czemu mozliwe staje si¢ uzyskanie swoistej wladzy symbolicz-
nej, umozliwiajacej dzialania charakteryzujace si¢ symboliczng przemoca, ktéra
jest tym bardziej skuteczna, im bardziej jej sita, poréwnywana przez Bourdieu
do magii, polega na dzialaniu socjalizujacym jednostki spoleczne, ,wyposazone
w schematy postrzegania i oceny, ktére pozwalaja im dostrzegaé nakazy wpisane
w sytuacje czy dyskurs oraz by¢ im postuszne” (Bourdieu 2009: 142). Skutecznogé
przemocy symbolicznej wynika z faktu, ze dokonuje si¢ ona przy wspétudziale
zaréwno producentéw mediéw, jak i odbiorcéw, co wynika z faktu, ze ci pierwsi
nie sa $wiadomi jej wywierania, natomiast ci drudzy jej doswiadczania (Bourdieu
2009a: 42).

Znamienny jest fake, ze my$l Schmidta adekwatna pozostaje w przypadku mo-
delu produkeji mediéw znajdujacych si¢ w przeciwlegltym polu produkeji medialnej.
Podobne jak w przypadku mediéw komercyjnych aktualne pozostaja cele stawiane
przed mediami alternatywnymi, przewarto$ciowane sg one jednakze zgodnie z an-
tyekonomiczng logika ich produkcji, podkreslajaca walory autentycznosci i bezin-
teresownosci oraz polegajaca na permanentnym negowaniu
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sekonomii” (opartej na zysku) oraz korzysci ,,ekonomicznych” (krétkoterminowych). Produk-
cja ta, uznajaca tylko ten popyt, ktéry sama tworzy, lecz tylko dlugoterminowo, jest nastawio-
na na akumulacje kapitatu symbolicznego, jako kapitalu ,,ekonomicznego” zanegowanego,
uznanego, wicc prawowitego, prawdziwego kapitatu, zdolnego zapewni¢, pod pewnymi wa-
runkami i dlugoterminowo, korzysci ekonomiczne” (Bourdieu 2007: 119-120).

Te dwie logiki zdaja si¢ humaczy¢ filozofig przyswiecajaca funkcjonowaniu me-
diéw przeciwleglych sobie w polu produkeji mediéw. Upraszczajac, media komer-
cyjne poprzez dzialania komercyjne buduja komunikacje, dazace do monopolizacji
komunikacji medialnej w celu zdobycia symbolicznej wladzy. Ukrytym celem dzia-
fania mediéw alternatywnych jest réwniez dazenie do zdobycia wladzy symbolicznej,
ktora poprzez dzialania komunikacyjne (rebellious communications, wracajac do Do-
wninga) zmierza do przeksztalcania rzeczywistosci spolecznej. Przy czym w tym
przypadku kapitat symboliczny budowany jest w oparciu o autentyczno$é medidw,
wynikajaca z powszechnej partycypacji w nich, a tym samym rozmywania linii mie-
dzy producentami a odbiorcami. Finansowe braki sa znaczna bariera w przebijaniu
si¢ do powszechnego dyskursu, lokujac media alternatywne w mobilnej niszy. Mo-
bilno$¢ polega w tym przypadku na duzej rotacji producentéw/odbiorcéw mediéw,
w niklym stopniu wplywajacych na uktad sit w polu produkeji medidw.

W tym miejscu konieczne jest rozbicie mitu kreowanego przez media alterna-
tywne. Specyfika tych mediéw oparta jest na prezentacji dyskurséw pomijanych lub
marginalizowanych w mediach gtéwnego nurtu, przy jednoczesnym podkresleniu
pelnej niezalezno$ci oraz transparentnosci funkcjonowania. Swoja dziatalno$cia
wykazuja negocjowalnos¢ zawartosci informacji prezentowanych w mass mediach.
Konsekwencjg tego jest szereg zarzutéw wysuwanych pod adresem mediéw komer-
cyjnych, dotyczacych manipulacji czy falszowania podawanych informacji (tym
bardziej tych dotyczacych bezposrednio 0séb zwiazanych z okreslonymi ruchami
spolecznymi). Tymczasem kazda produkcja medialna, niezaleznie od pozycji w polu
oraz rél i relacji z elementami pola, skazana jest na paradoks opisany przez Bourdieu:
ukrywacé pokazujgc.

[Media] albo pokazuja cos innego niz powinny — o ile naprawdg cheg informowac (czyli robi¢
to, co zakladamy, ze robig) — albo tez pokazuja to, co powinny, ale w taki sposob, ze tak na-
prawdg tego nie pokazuja, ze czynia to blahym lub przedstawiaja tak, ze nabiera to znaczenia
catkowicie niezgodnego z rzeczywistoscia (Bourdieu 2009: 44).

Kiedy zatem prébujemy naszkicowal przestrzeri medialng z uwzglednieniem
mediéw alternatywnych, konieczne jest przyblizenie najwazniejszych kwestii zwia-
zanych z teorig pSl Bourdieu. Pojecie przestrzeni oparte jest na zasadzie ,relacyj-
nego pojmowania §wiata spolecznego”. Realnos¢ konstruowana jest przez relacje
poszczegdlnych elementdéw, ktore sa ,,zewngtrzne wobec siebie nawzajem”. Komu-
nikacje ,istnieja i trwaja w réznicy i poprzez nia, to znaczy zajmujac wzgledne po-
zycje w przestrzeni relacji, keéra — choé niewidoczna i empirycznie zawsze trudno
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dostgpna — jest najbardziej rzeczywista realnoscia [...] i realnym Zrédtem zacho-
wan jednostek i grup” (Bourdieu 2009: 40). Przestrzeri zbudowana jest z réznych,
wspolistniejacych, zewnetrznych wzgledem siebie elementéw, ktére definiowane
sa poprzez wzajemne relacje (bliskosci, sasiedztwa, oddalenia), jak réwniez poprzez
wewnetrzng hierarchie pola (,powyzej”, ,ponizej”, ,pomiedzy”) (Bourdieu 2009a).
Pozycje zajmowane wewnatrz przestrzeni uzaleznione sa od habituséw, definiowa-
nych jako ,tworcza i jednoczaca zasada, ktora przeklada wewngtrzne, relacyjne cechy
pozycji na jednolity styl Zycia, to znaczy spdjny zespdt wyboréw oséb, débr i prak-
tyk” (Bourdieu 2009a: 18).

Media alternatywne plasuja si¢ w przestrzeni medialnej wéréd lewicowych
i skrajnie lewicowych klas spotecznych'. Biorac pod uwagg zawarto$¢, koncentruja
si¢ na problemach ruchéw spolecznych, z ktérych wywodza si¢ twércy. Wprowa-
dzaja do mediéw dyskursy zwykle nieobecne w mediach gtéwnego nurtu: politycz-
ne (queerowe, feministyczne, ekologiczne, squatterskie etc.), jak rowniez spoleczne
(bezdomno$¢, prawa pracownicze, nielegalna imigracja etc.). Oscyluja wokét oséb
mlodych, aktywnych, studiujacych oraz z wyksztalceniem wyzszym (Rannikko
2005).

Slaba jest natomiast reprezentacja grup, w imieniu ktérych podejmowane sg in-
terwencje. Nikle jest zaangazowanie w produkcje i odbiér mediéw $rodowisk ro-
botniczych (cho¢ angazuja si¢ one w protesty i demonstracje organizowane przez
niektére ruchy spoleczne). Osoby ze sfer skrajnego ubdstwa oraz bezdomne tez staja
si¢ jedynie beneficjentami akcji ruchéw wolnosciowych (na przyktad darmowego
rozdawania jedzenia) bez osobistego zaangazowania w dziatalno$¢ ruchu. Funk-
cjonowanie mediéw alternatywnych w okreslonych srodowiskach powoduje, jak
wspominalem wczesniej, stabe interakeje z grupami spotecznymi spoza ruchéw.

Biorac pod uwagg wewnetrzng strukture oraz sposoby organizacji, lokujg si¢
one w Srodowiskach o skrajnie demokratycznej strukturze organizacyjnej, ktéra
przenoszona jest nastgpnie w pole produkcji mediéw. Jednoczesnie czg§¢ mediow
radykalnych funkcjonuje w systemie mieszanym produkcji — kazdy moze by¢ auto-
rem tekstow (zgodnych z polityk redakcyjna), z zachowaniem jednakze charakte-
rystycznych dla tradycyjnych mediéw pozycji gatekeepera.

Dwie uwagi wydaja si¢ tu niezbedne. Zdecentralizowana struktura oraz horyzon-
talny przeplyw informacji nie jest czynnikiem ostatecznym pozwalajacych na wia-
czenie w przestrzeri medidw alternatywnych. Wspéczesnie koegzystuje w sieci szereg
réznorodnych inicjatyw zorganizowanych w sposéb zblizony do struktury medidéw

Klasa spoleczna rozpatrywana jest zgodnie z teoria Bourdieu: ,,[...] sasiedztwo w przestrzeni
spolecznej ulatwia zblizenie: ludzie wpisani w ograniczony sektor przestrzeni beda jednocze-
$nie blizej siebie (dzigki swoim whasciwosciom i dyspozycjom, swoim gustom) oraz bardziej
sktonni do bliskosci; ponadto bedzie im tatwiej si¢ do siebie przyblizy¢, zmobilizowad si¢. Nie
oznacza to jednak, ze stanowia oni klase w marksowskim sensie, to znaczy powolana ze wzgle-
du na wspdlne cele, a zwlaszcza przeciwko innej klasie” (Bourdieu 2009a: 20).
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alternatywnych. Jednakze brak bezposredniego powiazania z okreslonym $rodo-
wiskiem/ruchem spofecznym zdaje si¢ czynnikiem decydujacym o przynaleznosci
do okreslonej cz¢sci przestrzeni medialnej. Stad media te okreslane sg terminem
mediéw obywatelskich. Pomimo zblizonej struktury wewnetrznej i sposobéw or-
ganizacji (cho¢ w duzo mniejszym stopniu zdemokratyzowanej) w przeciwieistwie
do mediéw alternatywnych pretendujg one w zalozeniach do zobiektywizowanej
produkcji informagji, otwartej na szeroka grupg odbiorcéw oraz powszechng debate,
nieograniczong jedynie do pojedynczej grupy spolecznej. Po drugie, media o rady-
kalnym przekazie produkowane s takze w §rodowiskach prawicowych oraz skrajnie
prawicowych. Charakteryzuja si¢ one jednak silnym scentralizowaniem i hierarchi-
zacja, stad nie mieszcza si¢ w rozpatrywanym w artykule modelu.

W konicu warto zwrdci¢ uwagge na wzajemne relacje migdzy mediami komercyj-
nymi oraz alternatywnymi. Niemozliwe jest funkcjonowanie mediéw alternatyw-
nych bez mediéw gtéwnego nurtu. Nie sa one bowiem w stanie zdobywa¢ samo-
dzielnie informacji w skali, w jakiej czynia to media komercyjne (wykorzystujace
inne podmioty medialne w postaci np. agengji informacyjnych). Cz¢$¢ medidéw
alternatywnych otwarcie bazuje na informacjach podawanych przez media gtéwne.
O stabosci mediéw alternatywnych $wiadczy takze zabieganie o zainteresowanie
mediéw gléwnego nurtu przez Srodowiska alternatywne akcjami przez nie orga-
nizowanymi. Jednocze$nie media radykalne podkreslaja odnotowanie przez media
komercyjne dzialalno$ci podejmowanych przez ruchy spoteczne. Warto tu przypo-
mnie¢ o paradoksie wkrywac pokazujgc, w jakim funkcjonuja media w przestrzeni
medialnej.

Brak weiaz kompleksowych badan dotyczacych zar6wno twércéw, jak i odbior-
cow tego sektora mediéw. Jednym z probleméw jest hermetycznos¢ srodowisk akey-
wistycznych, do ktérych cigzko przebic si¢ z badaniami. Jedna z niewielu prob sta-
nowi badanie Ulli Rannikko, dotyczace odbiorcéw Indymediéw (Rannikko 2005).
Najwicksza grupe odbiorcéw stanowia wyksztalceni specjalisci réznych dziedzin,
studenci oraz freelancerzy. Przy czym prawie 60% respondentéw posiadato wyz-
sze wyksztalcenie (w tym 6,2% tytut doktora). Pomimo poswigcania duzej uwagi
kwestiom praw pracowniczych, robotnicy i pracownicy niewykwalifikowani sta-
nowig niewielki procent odbiorcéw. W niewielkim stopniu w produkcje mediéw
alternatywnych zaangazowane s osoby pochodzace ze srodowisk naukowych. Wie-
kowo najliczniejsza grupe stanowia osoby do 35. roku zycia (25-34 — 40%; 18-24
—27,7%).

Twércy/odbiorcy mediéw alternatywnych sg jednostkami do$¢ aktywnymi. Pra-
wie 60% respondentéw deklaruje zaangazowanie w wolontariat. Jedynie niewiele
ponad 20% badanych nie angazuje si¢ w zadng dzialalno$¢. Prawie 70% responden-
téw deklaruje si¢ jako aktywisci Indymediéw. Ponad 77% deklaruje udzial w two-
rzeniu wiadomosci. Prawie 54% badanych deklaruje zaangazowanie w przygotowy-
wanie eventéw w ramach Indymediéw, a 76% w uczestnictwie w nich. Ponad polowa
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respondentéw aktywnie uczestniczy w zarzadzaniu mediami. Pomimo ze responden-
ci do$¢ mocno podkreslaja wiarygodnos¢ zawartosci serwisu, to jednak nie ograni-
czajg si¢ do zdobywania informagji jedynie poprzez Indymedia. Jedynie niespetna
2% badanych nie korzysta z innych mediéw. Pozostata cz¢$¢ aktywnie zdobywa
informacje za po$rednictwem réznych mediéw.

Czy idealna sytuacja komunikacyjna jest mozliwa?

Wyszczegélnione przez badaczy mediéw alternatywnych elementy oraz ich prak-
tyczne zastosowanie w Indymediach pozwalaja doszukiwac si¢ w sposobach komu-
nikowania oraz organizacji mediéw radykalnych zbieznosci z dziataniem komuni-
kacyjnym postulowanym przez Jiirgena Habermasa. Wysuwa on jako priorytety
komunikacji takie cechy jak dialogowos¢, otwarto$¢ na inne dyskursy oraz przede
wszystkim nastawienie na porozumienie. Ten spos6b organizacji komunikacji ukie-
runkowany jest na dziatania, ktére poprzez wypracowanie ogdlnego porozumienia
zmierzaja do realizacji wspdlnego celu. Zatem interes ogdtu przedktadany jest nad
wlasne interesy. Nie oznacza to jednakze rezygnacji z osiagania wlasnych celéw, ale
osiagniecie dobrowolnego konsensu uwzgledniajacego interes wszystkich jednostek
komunikacji. ,, Ten konsens, racjonalnie motywowana zgoda, jest nast¢pnie podsta-
wa koordynacji planéw dziatania realizowanego indywidualnie” (Stasiuk 2003: 52).
Dzialaniu komunikacyjnemu przeciwstawia Habermas dziatanie celowo-racjonalne,
w ktérym zasada wspétpracy obowiazuje jedynie do momentu realizacji whasnych,
egoistycznych celéw (ibidem). Aby nastapito dziatanie komunikacyjne:

mowiacy musi wybiera¢ zrozumiale wyrazenia — tak, by méwiacy i stuchacz mogli wzajemnie
si¢ zrozumie¢. Méwiacy musi przejawiaé intencje komunikowania prawdziwego sadu [...] —
tak, aby stuchacz mial mozliwos¢ podzielania jego wiedzy. Méwiacy musi pragnaé wyraza¢ swe
intencje zgodnie z prawda — tak by stuchacz mégl ufa¢ jego wypowiedzi (ufaé jemu samemu).
Wreszcie méwiacy i stuchacz moga zgodzi¢ si¢ wzajemnie tylko w ramach wypowiedzi, ktéra
respektuje uznane o normatywne. Poza tym — dziatanie komunikacyjne moze przebiega¢
w sposob niezaburzony tylko dopéty, dopdki partnerzy przypuszczaja, ze stuszno$é podnoszo-
nych przez nich roszczen jest usprawiedliwiona (Habermas, za: Stasiuk 2003: 59).

Kolejnym elementem charakterystycznym dla filozofii Habermasa, ktérego frag-
menty mozna dostrzec w praktyce mediéw alternatywnych, wynikajacym ze zdarze-
nia komunikacyjnego, jest idealna sytuacja méwienia. Aby zaistniata, musi jednak
spelnia¢ okreslone warunki:

nikt, kto méglby wnies¢ jaki$ istotny wklad ze wzgledu na kontrowersyjne waznosciowe
roszczenia, nie moze zosta¢ wykluczony; wszyscy maja jednakows szans¢ wypowiedzenia si¢
w sprawie; uczestnicy musza méwic to, co mysla, komunikacja nie moze podlega¢ restrykcjom
umozliwiajacym, aby lepszy argument mdgl dojé¢ do glosu i zdecydowad o wyniku dyskusji

(Habermas 2004: 38).
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O ile jednakze w kontekscie mediéw alternatywnych nie mozna méwi¢ o pel-
nej realizacji idealnej sytuacji komunikacyjnej, to komunikacja bliska jest jej za-
Yozeniom. Przede wszystkim dokonuje si¢ ona w warunkach kooperagji, na bazie
wspdlnie akceptowanych relacji i zasad. Odbywa si¢ takze w sposéb horyzontalny,
z domniemaniem réwnosci wszystkich pdl tematycznych i problemowych. Jesli
mozna tez zaklada¢, ze model komunikacji funkcjonujacy wewnatrz danej organi-
zacji medialnej miesci si¢ w ramach zdarzenia komunikacyjnego, to z cata pewnoscia
komunikacja zachodzaca pomiedzy réznymi podmiotami medialnymi, w tym takze
alternatywnymi, ma charakter dzialania celowo-racjonalnego.

Warto zwrdci¢ uwage na watpliwosci wysuwane przez Karing Stasiuk. Zastana-
wia si¢ ona, czy wystapienie idealnej sytuacji méwienia jest w rzeczywistosci mozli-
we, a jesli tak, to na jakich warunkach. Jej zdaniem najwazniejsza, w ramach modelu
proponowanego przez Habermasa, pozostaje moc lepszego argumentu — ,,opartego
na wewnetrznej spéjnosci systemu jezykowego uzytego do uzasadniania, a nie na lo-
gicznym przymusie lub empirycznej ewidencji” (Stasiuk 2003: 70-71).

Nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢, czy komunikacje zachodzace w ramach
medidw alternatywnych nie s3 w zaden sposdb zaklécone oraz czy dokonuja si¢ one
bez przemocy symbolicznej. W tym celu nalezatoby dokona¢ empirycznej weryfika-
qji catodciowego procesu decyzyjnego. O ile analiza ta jest wzglednie mozliwa w ra-
mach Indymediéw, to biorac pod uwage hermetycznos¢ srodowisk wolnosciowych
— trudna lub wrecz niemozliwa do weryfikacji w przypadku innych podmiotéw
medialnych tego pola. Uwzgledniajac jednak dyskusje pojawiajace si¢ na forach lub
w komentarzach, dotyczace zastrzezeri wobec metod zarzadzania mediami radykal-
nymi, mozna wnioskowa¢ o wystgpowaniu dysfunkcji komunikacyjnych. Dotyczy
to réwniez kwestii cenzury informacji (w Indymediach funkcjonujacych w postaci
przenoszenia cenzurowanych kwestii do specjalnie wyodrebnionej cz¢sci serwisu).
Takze w tym przypadku gorace dyskusje dotyczace podjetych decyzji moga budzi¢

zastrzezenia odnos$nie do wlasciwych relacji komunikacji.

Kilka uwag koncowych

W $wietle powyzszych zastrzezen ani Indymedia, ani tez media alternatywne jako
cato$¢, pomimo cz¢dciowej zgodnosci oraz zapewne szczerych checi, nie sa w stanie
realizowac idealnej sytuacji méwienia. Nie wiadomo wszakze, w jakim stopniu, jesli
w ogdle, dazg one do jej osiagni¢cia. Mozna jednak méwié o wystgpowaniu zdarzen
komunikacyjnych w wewnetrznych relacjach mediéw radykalnych. Prébujac odpo-
wiedzie¢ na postawione na poczatku niniejszego artykutu pytanie o wartos¢ mediéw
alternatywnych we wsp6lczesnej komunikagji, nalezy rozpatrywaé to w dwéch wy-
miarach. Wezszym i szerszym. W pierwszym przypadku stanowia one do$¢ istotny
element symboliczny oraz identyfikacyjny. Bycie czgécia mediéw alternatywnych
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lokuje dane jednostki w okreslonej przestrzeni spoleczno-politycznej, umozliwiajac
jednocze$nie integracje zaréwno poszczegélnych ludzi, jak i calego ruchu. Media
stajg si¢ miejscem konstrukgji okreslonej rzeczywistosci, zbieznej ze $wiatopogladem
danego ruchu/organizacji spotecznej. Stwarzaja jednocze$nie miejsce do swiadome-
go rozwoju partycypujacych w nich jednostek.

Media alternatywne nie sa jednak w stanie zaoferowa¢ wysokiej klasy produktéw
szerokiej publicznosci. Co wigcej, tylko do pewnego momentu sg atrakcyjne dla
os6b w nich partycypujacych. Prawdopodobnie w tym upatrywa¢ nalezy marginali-
zacji medidw alternatywnych. Silne upolitycznienie nie pozwala takze na wspétprace
z mediami gléwnego nurtu oraz jedynie na cz¢$ciowa kooperacje z sasiadujacymi
elementami przestrzeni medialnej. Media te posiadaja réwnoczesnie zbyt stabg site
ekonomiczna. Nie s3 zatem w stanie zdominowaé przestrzeni medialnej. Warto
jednak dostrzec — cho¢ nie do korica wiadomo, na ile maja na to wplyw media,
a na ile dzialalnos$¢ réznego rodzaju ruchéw spoteczno-politycznych — ze media
komercyjne coraz czgéciej prezentuja tematy podejmowane wezesniej jedynie przez
media radykalne (np. kwestie feminizmu, antyglobalizmu, homoseksualizmu etc.).
Widoczne jest takze przesuniecie w kierunku bardziej zdecentralizowanych grup
producenckich oraz powszechniejsze partycypowanie odbiorcéw w pracach medidw.
Coraz powszechniejsze staje si¢ takze wykorzystywanie narzedzi internetowych, cha-
rakterystycznych dla mediéw radykalnych. Nie mozna jednakze wnioskowa¢, ze do-
minujaca komunikacja medialna staje si¢ bardziej ‘rebellious’.
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