PROGRAM NAUCZANIA NA KIERUNKU:
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SPECJALNOSC: public relations
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PROGRAM OBOWIAZUJACY OD ROKU AKADEMICKIEGO 2022/2023

KWALIFIKACJE ABSOLWENTA:

Absolwenci studiéw na kierunku Komunikacja wizerunkowa (reklama, public relations, branding),
specjalnos¢ Public Relations posiadajg rozbudowang wiedze i kompetencje z zakresu budowania
wizerunku i zarzadzania komunikacjg podmiotéw funkcjonujacych w sferze komunikacji publicznej.
W szczegdlnosci zyskujg kompetencje zwigzane z projektowaniem i realizacjq strategii public
relations (komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej), stosowania adekwatnych instrumentéw i
narzedzi public relations, budowania i podtrzymywania relacji z mediami, tworzenia tekstéw
informacyjnych i wizerunkowych, projektowania i realizacji systemoéw komunikacji wizualnej,
narzedzi ewaluacji i oceny efektywnosci PR, wdrazania strategii CSR oraz wykorzystania réznych
typow medidw (w tym takie medidw spotecznosciowych) w komunikacji public relations.
Absolwenci uzyskujg tez szersze kompetencje z zakresu marketingu i komunikacji marketingowej,
zarzadzania komunikacjg oraz procesow kreatywnych.

Podstawowe obszary, jakie wchodzg w zakres ksztatcenia, sg nastepujace:

e wprowadzenie teoretyczne do zagadnien komunikacji spotecznej i miejsca Public Relations w
dyskursie komunikacyjnym: relacje miedzy teorig a praktyka PR, PR a dziennikarstwo, PR a
reklama i marketing, etyka PR;

¢ budowanie tekstéw PR: relacje pomiedzy medium a konstrukcjg tekstu, segmentacja
medidw polskich, konstrukcja komunikatéw w relacji z celem komunikacji;

e warsztat pracy PR-owca: znajomo$é podstawowych narzedzi komunikacji, umiejetnosc
doboru odpowiednich narzedzi, zarzadzanie nimi, kosztorysowanie, elementy zarzadzania
projektami PR, strategia PR;

¢ znajomos$¢ rynku Public Relations: trendy, rozwdj, media, konkurencja i otoczenie, wiedza na
temat mozliwosci stojgcych przed absolwentami specjalizacji PR;

o specyfika instrumentéw PR w zaleznosci od sfer i zakresu dziatania (PR produktowy, PR
korporacyjny, PR finansowy itp.);

e rozwijanie kompetencji komunikacyjnej (negocjacje, autoprezentacja, wystepowanie przed
kamerg, copywriting itp.).

Absolwenci specjalnosci Public Relations pracowaé w nastepujacych obszarach:

1. Wspdtpraca z klientami zewnetrznymi: doradztwo, zarzgdzanie komunikacjg, szkolenia
(freelancer), prowadzenie witasnej agencji PR.

2. Zatrudnienie w dziale PR (marketingu, zarzagdzania komunikacjg itp.) w firmie/instytucji.

3. Rzecznictwo prasowe: nawigzywanie i podtrzymywanie kontaktéw z mediami, pisanie
tekstow informacyjnych i wizerunkowych, organizowanie konferencji prasowych,
prowadzenie negocjacji i mediacji w sytuacjach kryzysowych itp.



Absolwent specjalnosci Public Relations zdobedzie wiec przygotowanie umozliwiajgce mu petnienie
nastepujacych funkgcji:

e doradca w zakresie komunikacji w przedsiebiorstwach i firmach komercyjnych;

e doradca kreujgcy wizerunek oséb publicznych (politykéw, ludzi show-bussinesu);

o doradca kreujacy wizerunek organizacji i instytucji;

e pracownik dziatéw Public Relations i kreowania wizerunku rozmaitych podmiotdow;

e trener w zakresie PR, kreowania wizerunku i skutecznej komunikacji;

e rzecznik prasowy instytucji komercyjnych, politycznych itp.

e specjalista z zakresu Media Relations;

o doradca w zakresie prezentacji osobistej i negocjacji;

e organizator wydarzen specjalnych (tzw. eventow);

o doradca w zakresie tworzenia i realizowania strategii sponsoringowej i lobbingowe;j.

e absolwent specjalnosci bedzie takze przygotowany do zatozenia wtasnej agencji $wiadczacej
ustugi w zakresie Public Relations, reklamy, kontaktéw z mediami i kreowania wizerunku.

Specjalnos¢ Public Relations charakteryzuje sie wiec przede wszystkim zwrdceniem uwagi
studentéw na budowe relacji i dialogu pomiedzy organizacja a jej otoczeniem. Poprzez
organizacje rozumie sie jednostki pierwszego (samorzady, jednostki administracyjne, urzedy),
drugiego (firmy, przedsiebiorstwa i korporacje) oraz trzeciego (NGO) sektora. Studia zapewniajg
doskonata znajomos¢ narzedzi PR, otoczenia mediowego a takie ksztattowanie
ponadprzecietnej kompetencji jezykowej (komunikacyjnej). Ponadto, specjalnos¢ Public
Relations uczy kreatywnych rozwigzan komunikacyjnych, opartych na zarzadzaniu przez cele.
Studia umozliwig realizacje projektéw promocyjnych, dzieki czemu absolwent kierunku
przygotowany bedzie do podjecie wyzwan na rynku pracy.

PRZEDMIOTY OBOWIAZKOWE

Nr Nazwa przedmiotu Liczba godzin ECTS Uwagi
1. Osobowos¢ medialna marki - warsztat 18 5
2. Badanie komunikacji 18 5
3. Ekonomia i rynek 9 4
4. Sektory kreatywne a prawo - warsztat 9 4
5. | Teoria i praktyka projekowania 18 5

komunikacji
6. Projektowanie graficzne dla branzy 18 3
kreatywnej
7. | Diagnostyka trenddw w komunikacji | 18 4
8. | Komunikacja interkulturowa 18 4
9. | Information research 18 3
10. | Responsive webdesign 18 3
11. | Filozofia wspétczesna 18 3
12. | Komunikacja internetowa i social 18 3
media




13. | Zarzadzanie kampania i planowanie 18 3

mediéw
14. | Materiaty i teksty PR 18 4
15. | Badanie i pomiar efektywnosci PR 9
16. | Rodzaje i sposoby prowadzenia 9 4

konferencji rasowych

17. | Investor Relations 18 4
18. | Corportate social responsibility 18 4
19. | Projekt specjalnosciowy 18 8
20. | Seminarium magisterskie 54 21
21. | Jezyk obcy 40 4
22. | Przedsiebiorczosc¢: praca, kariera, biznes | 9 1

PRZEDMIOTY DO WYBORU

Nr Nazwa przedmiotu Liczba godzin ECTS Uwagi

1. Komunikacja wizualna w PR —warsztat | 18 2
2. Projektowanie w internecie 18 2
3. PR branz trudnych 18 2
4, Creative Writing — teksty wizerunkowe | 18 2
5. Warsztat pisania 18 2
6. Warsztat monitoringu mediow 18 2
7. Ambient media 18 2
8. Fotografia wizerunkowa 18 2
9. Kontakty z mediami - warsztat 18 2
10. Organizacja imprez masowych 18 2
11. Blog w PR — warsztat 18 2
12. PR a sport 18 2
13. Wizerunek instytucji publicznych 18 2
14. Autoprezentacja — warsztat 18

WARUNKI UKONCZENIA STUDIOW | UZYSKANIA TYTULU ZAWODOWEGO

DANEGO KIERUNKU/SPECJALNOSCI/SPECJALIZACII

Pozytywna ocena egzaminu magisterskiego oraz obrony wczesniej przygotowanego projektu pozostajacego
w zwigzku z kierunkiem studiéw

INNE WYMAGANIA
Egzamin z jezyka obcego na poziomie biegtosci B2+ Europejskiego Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady
Europy.



PLAN STUDIOW NA KIERUNKU: Komunikacja wizerunkowa (reklama, public relations, branding)

SPECJALNOSC: Public relations

POZIOM: II
1 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F Forma zajec Liczba ECTS Forma
godzin zaliczenia

1 Osobowos¢ medialna o] Cwiczenia 18 5 Z/o
marki - warsztat

2 Badanie komunikacji o] Cwiczenia 18 5 Z/o

3 Ekonomia i rynek 0] Wyktad 9 4 E

4 Sektory kreatywne a 0] Konwersat. 9 4 Z/o
prawo - warsztat

5 Teoria i praktyka 0] Wyktad 18 5 E
projektowania
komunikacji

6 Projektowanie (0] Warsztat 18 3 Z/o
graficzne dla branzy
kreatywnej

7 Diagnostyka trendow w | O Konwersatori | 18 4 Z/o
komunikacji um

Razem 108 30 | e

2 semestr

Lp. Nazwa przedmiotu O/F Forma zajec Liczba ECTS Forma
godzin zaliczenia

1 Komunikacja 0 Cwiczenia 18 6 Z/o
interkulturowa

2 Information research 0] Konwersat. 18 3 Z/o

3 Responsive webdesign | O Cwiczenia 18 3 Z/o

4 Filozofia wspétczesna | O Cwiczenia 18 3 Z/o

5 Komunikacja 0 Cwiczenia 18 4 Z/o
internetowa i social
media

6 Zarzadzanie kampanigi | O Warsztat 18 3 Z/o
planowanie mediéw

7 Seminarium 0 Seminarium 18 5 Z/o
magisterskie

8 Przedmiot opcyjny | F Cwiczenia 18 2 Z/o

9 Jezyk obcy 0] Lektorat 20 0 E

10 Przedsiebiorczos¢: 0] Konwersatori | 9 1 Z/o
praca, kariera, biznes um

Razem 173 30| e

Il ROK STUDIOW




3 semestr

Lp. Nazwa przedmiotu O/F Forma zajec Liczba Punkty Forma
godzin ECTS zaliczenia

1 Materiaty i teksty PR 0] warsztat 18 4 Z/o

2 Badanie i pomiar o] ¢éwiczenia 18 4 Z/o
efektywnosci PR

3 Rodzaje i sposoby 0] ¢wiczenia 18 4 Z/o
prowadzenia
konferencji prasowych

4 Projekt 0 Warsztat 9 4 Z/o
specjalnosciowy

5 Seminarium (0] seminarium 18 6 Z/o
magisterskie

6 Przedmiot opcyjny Il F ¢wiczenia 18 2 Z/o

7 Przedmiot opcyjny Il F ¢wiczenia 18 2 Z/o

8 Jezyk obcy 0] Lektorat 20 4 E

Razem 137 30 | e

Il semestr

Lp. Nazwa przedmiotu O/F Forma zajec Liczba Punkty Forma
godzin ECTS zaliczenia

1 Projekt 0 warsztat 9 4 Z/o
specjalnosciowy

2 Investor Relations (0] warsztat 18 5 Z/o

3 Corportate social (0] warsztat 18 5 Z/o
responsibility

4 Seminarium (0] seminarium 18 10 Z/o
magisterskie

5 Przedmiot opcyjny IV F ¢wiczenia 18 2 Z/o

6 Przedmiot opcyjny V F ¢wiczenia 18 2 Z/o

7 Przedmiot opcyjny VI ¢wiczenia 18 2 Z/o

Razem 117 30 | e




