PROGRAM NAUCZANIA NA KIERUNKU:
KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA (reklama, public relations, branding)

FORMA STUDIOW: stacjonarne
SPECJALNOSC: Communication Design (Projektowanie komunikacji)
POZIOM KSZTALCENIA: |l stopnia

PROGRAM OBOWIAZUJACY OD ROKU AKADEMICKIEGO 2019/2020

KWALIFIKACJE ABSOLWENTA:

Absolwenci studiow |l stopnia zyskuja wiedze i umiejetnosci pozwalajgce im samodzielnie
przygotowywac i wdrazac ztozone i rozbudowane strategie komunikacyjne instytucji réznego typu.
Absolwenci zyskujg takze kompetencje pozwalajgce im zarzadza¢ komunikacjg w instytucjach
multikulturowych oraz duzych miedzynarodowych korporacjach. Ponadto absolwenci zarzadzac
moga:

* kapitatem wolnego od konfliktdw interpersonalnych funkcjonowania komunikacji zaréwno
wewnatrz firmy czy urzedu jak i na zewnatrz;

* wyspecjalizowanymi firmami doradczymi, zajmujacymi sie organizacja, optymalizacjg i
projektowaniem proceséow komunikacyjnych

* szkoleniem kadry kierowniczej i pracownikéw przedsiebiorstw, firm i urzedéw
odpowiedzialnych za funkcjonowanie stosunkéw interpersonalnych, zaréwno na kursach
poza firma jak i na jej terenie

* agencjami corporate identity i reklamowymi, zaréwno w dziale kreatywnym jak i w
doradztwie czy planowaniu strategicznym.

Absolwenci mogg zakfadaé wiasne firmy organizujace procesy komunikacyjne i doradcze na
wolnym rynku. Absolwenci projektowania komunikacji na dynamicznie rozwijajacym sie rynku
pracy o szybko zmieniajacych sie wymogach i profilach zawodowych, wymagajacych od
podejmujacych prace miodych ludzi elastycznych umiejetnosci dostosowawczych, beda mogli
wykorzysta¢ zdobyte w czasie studiow kwalifikacie w bardzo szerokim zakresie, nie
zdeterminowanym charakterem produkcji, sektorem gospodarczym, forma lub stosunkami
wtasnosci przedsiebiorstw. Wszedzie tam, gdzie dla funkcjonowania przedsiebiorstwa niezbedna
jest skuteczna i optymalna komunikacja miedzyludzka, jako jeden z decydujgcych czynnikow
uzyskiwania wymiernych wynikéw ekonomicznych, kompetencja absolwentéw stanowi¢ bedzie
atut, decydujacy o ich zatrudnianiu.



PRZEDMIOTY OBOWIAZKOWE

Nr Nazwa przedmiotu Liczba godzin ECTS Uwagi
1. Osobowos¢ medialna marki - warsztat 30 5
2. Badanie komunikacji 30 5
3. Ekonomia i rynek - warsztat 15 4
4, Sektory kreatywne a prawo - warsztat 15 4
5. | Teoria i praktyka projekowania 30 5

komunikacji
6. Projektowanie graficzne dla branzy 30 3

kreatywnej
7. | Diagnostyka trendéw w komunikacji | 30 4
8. | Komunikacja interkulturowa 30 4
9. | Information research 30 3
10. | Responsive webdesign 30 3
11. | Filozofia wspdtczesna 30 4
12. | Transformation desisn 30 4
13. | Planowanie strategiczne 30 4
14. | Information design 30 4
15. | Projektowanie graficzne — techniki 30 4

Zaawanhsowane
16. | Pop-kultura 30 5
17. | Krotkie formy filmowe 30 5
18. | Storytelling 30 5
19. | Projekt specjalnosciowy 30 8
20. | Seminarium magisterskie 90 22
21. | Jezyk obcy 60 4
22. | Przedsiebiorczos¢: praca, kariera, biznes | 15 1

PRZEDMIOTY DO WYBORU

Nr Nazwa przedmiotu Liczba godzin ECTS Uwagi
1. Dyskursy wizualne 30 2
2. Typologia komunikacji 30 2
3. Techniki negocjacyjne 30 2
4, Wystgpienia publiczne 30 2
5. Design management 30 2
6. Praktyki zarzadzania projektem 30 2
7. Interaction design 30 2




8. Design powierzchni 30 2
9. E-publishing 30 2
10. Zarzadzanie konfliktem 30 2
11. Miasto kreatywne 30 2
12. Reklama spoteczna 30 2
13. Autoprezentacja w kontekscie rozmowy 30 2
kwalifikacyjnej
14. Kultura popularna i alternatywna 30 2
15. Fotografia wizerunkowa 30 2
16. Analiza tekstéw wizualnych 30 2
17. Design prezentacji 30 2
18. Wizualizacja danych i idei 30 2
19. Estetyka w komunikacji 30 2
20. Alternatywne zrddta informacji 30 2
21. Analiza wspotczesnych form komunikacji 30 2
22. Project management 30 2

WARUNKI UKONCZENIA STUDIOW | UZYSKANIA TYTULU ZAWODOWEGO

DANEGO KIERUNKU/SPECJALNOSCI/SPECJALIZACII

Pozytywna ocena egzaminu magisterskiego oraz obrony wczesniej przygotowanego projektu pozostajgcego
w zwigzku z kierunkiem studiow.

INNE WYMAGANIA
Egzamin z jezyka obcego na poziomie biegtosci B2+ Europejskiego Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady
Europy.



PLAN STUDIOW NA KIERUNKU: Komunikacja wizerunkowa (reklama, public relations, branding)
SPECJALNOSC: Communication design

POZIOM: II

I ROK

1 semestr

Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba godzin ECTS Forma
zaliczenia

1 Osobowo$¢ medialna marki- | O Cwiczenia 30 5 Z/o
warsztat

2 Badanie komunikacji 0] Cwiczenia 30 5 Z/o

3 Ekonomia i rynek —warsztat | O Warsztat 15 4 Z/o

4 Sektory kreatywne a prawo- | O Konwersat. 15 4 Z/o
warsztat

5 Teoria i praktyka 0] Wyktad 30 5 E
projektowania komunikacji

6 Projektowanie graficznedla | O Warsztat 30 3 Z/o
branzy kreatywnej

7 Diagnostyka trendéw w 0] Konwersatorium 30 4 Z/o
komunikacji

8 Jezyk obcy 0] Cwiczenia 60 0 Z/o

Razem 240 30 | --eeeeee-

2 semestr

Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba godzin | ECTS Forma
zaliczenia

1 Komunikacja interkulturowa | O Cwiczenia 30 4 Z/o

2 Information research o] Konwersat. 30 3 Z/o

3 Responsive Webdesign 0] Cwiczenia 30 3 Z/o

4 Filozofia wspotczesna 0] Cwiczenia 30 4 Z/o

5 Transformation design 0] Cwiczenia 30 4 Z/o

6 Planowanie strategiczne o Warsztat 30 3 Z/o

7 Seminarium magisterskie 0 Seminarium 30 2 Z/o

8 Przedmiot opcyjny | F Cwiczenia 30 2 Z/o

9 Jezyk obcy 0] 4 E

10 Przedsiebiorczos¢: praca, 0] konwersatorium 15 1 Z/o
kariera, biznes

Razem 255 210 1 (R———




Il ROK STUDIOW

3 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba Punkty Forma
godzin ECTS zaliczenia
1 Information design 0 warsztat 30 4 Z/o
2 Projektowanie graficzne— | O warsztat 30 4 Z/o
techniki zaawansowane
3 Pop-kultura 0] ¢wiczenia 30 4 Z/o
4 Projekt specjalnosciowy 0 warsztat 15 4 Z/o
5 Seminarium magisterskie | O seminarium 30 10 Z/o
6 Przedmiot opcyjny Il F ¢wiczenia 30 2 Z/o
7 Przedmiot opcyjny llI F ¢wiczenia 30 2 Z/o
Razem 195 10 [ I p—
4 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba Punkty Forma
godzin ECTS zaliczenia
1 Projekt specjalnosciowy 0 warsztat 15 4 Z/o
2 Krotkie formy filmowe 0 warsztat 30 5 Z/o
3 Storytelling 0] warsztat 30 5 Z/o
4 Seminarium magisterskie | O seminarium 30 10 Z/o
5 Przedmiot opcyjny IV F ¢wiczenia 30 2 Z/o
6 Przedmiot opcyjny V F ¢wiczenia 30 2 Z/o
7 Przedmiot opcyjny VI F ¢wiczenia 30 2 Z/o
Razem 195 30 | emeeeeee-




